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CAMPAGNE BLOG

Nikura si occupa anche di public relation
digitali, promuovendo campagne dirette
a blogger e utenti dei social network.

E indispensabile per le aziende avvalersi,
oggi, di questi moderni strumenti di
comunicazione.
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SOCIAL MEDIA

Tra i servizi offerti da Nikura anche quelli relativi alle
attivita di social media marketing.

La societa si occupa della pianificazione, della
gestione e delle attivita di rendicontazione di
campagne digitali.

Fornisce report dettagliati sull’'andamento delle
campagne social con cadenza fissa, come da accordi
con il cliente.

Nelle seguenti slide alcuni esempi di lavori svolti per
conto dell’'Universita Federico II e del Ministero
dell'Istruzione, dell’Universita e della Ricerca.
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SOCIAL MEDIA: UNIVERSITA’ FEDERICO II 1

Nell'ambito della promozione della nuova piattaforma MOOC Federica.eu, I'Universita Federico
IT ha richiesto di avviare una campagna social finalizzata all’'ampliamento della platea di iscritti.

Nikura si & occupata di:

> Analisi dello stato dell’arte

» Redazione di un piano social

> Rivitalizzazione dei canali gia esistenti

» Countdown di presentazione del nuovo ambiente e-content a partire dalla settimana
precedente alla data fissata per la conferenza stampa

> Diretta social della conferenza stampa

» Produzione materiali di presentazione dei singoli corsi e di altre note concordate con il
committente.
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SOCIAL MEDIA: UNIVERSITA’ FEDERICO II

m

Nell'ambito della promozione della nuova piattaforma
MOOC Federica.eu e di YoulLaurea, I'Universita Federico
II ha richiesto di avviare una campagna social
finalizzata all’lampliamento della platea di iscritti.

I canali social utilizzati sono stati: Facebook, Twitter
e Youtube.
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SOCIAL MEDIA: UNIVERSITA’ FEDERICO II 3

Interessi

Il cliente & stato costantemente aggiornato sull’'andamento

della campagna attraverso report dettagliati relativi ai e = -
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SOCIAL MEDIA: MIUR 1

Nell'ambito della promozione dell’evento “La Piazza Incantata” il Miur ha manifestato I'esigenza di
avvalersi di una campagna social per incentivare l'iscrizione di cori da tutta Italia.

La Piazza Incantata € un'attivita di formazione musicale a distanza rivolta agli studenti di ogni ordine e
grado. Il 9 aprile 2016, a Piazza Plebiscito a Napoli, “La Piazza Incantata” organizza un concerto di
musica corale per dare vita al piu grande coro della storia della musica.

La campagna promossa da Nikura si € sviluppata su Facebook, Twitter e Youtube. Attivita comune
ai tre canali:

> Apertura della pagina Facebook, account Twitter e canale Youtube

» Brandizzazione grafica dei tre canali e scrittura delle relative biografie e informazioni di contatto
» Social media policy da pubblicare sul portale dell'iniziativa e linkare in ognuno dei tre canali

> Attivita giornaliera su Facebook e Twitter, quando necessario su Youtube
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SOCIAL MEDIA: MIUR

Grazie alla campagna social & = =7 =
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Il cliente & stato costantemente
aggiornato sull’andamento della
campagna attraverso report
dettagliati relativi ai singoli
strumenti.
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La notizia del raggiungimento della Gifra che fa diventare la piazza incantata un evento da
Guinness dei primati & stata accolta con estremo favore dal nostro pubbiico, e ha portato a oltre

5500 visualizzazion.

La composizione degli utenti della pagina conferma la maggioranza femminile (65% donne, 34%
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Sulla piattaforma Twitter segnaliamo T'ttima performance del Tweet con cui abbiamo annunciato il
raggiungimento_dellobiettivo. Grazie soprattutto al retweet del Comune di Napoli abbiamo
raggiunto le 1218 visualizzazioni.
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NEWSLETTER
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NEWSLETTER

Tra i servizi offerti dalla societa: la realizzazione di newsletter, strumenti di direct marketing
funzionali ed efficaci.

Ideale per informare e promuovere le attivita del cliente presso un pubblico selezionato. E suddivisa in
sezioni precedentemente individuate e concordate, veicolata tramite email con cadenza fissa. Si

propone di offrire al pubblico un‘informazione dettagliata e selezionata sui temi di interesse
individuati.

Nikura si occupa del progetto grafico, della definizione della struttura, della revisione dei testi,
dell'invio e dell’elaborazione del report di lettura.

Per le newsletter online, i clienti possono monitorare I'andamento delle campagne attraverso report
dettagliati sugli esiti dei singoli invii.
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NEWSLETTER HTML
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In Evidenza

Milano, 9 e 10 dicembre 2015
Roma, 16 dicembre 2015
Incontri Assolavoro su Jobs Act e Politiche Attive

) Al luce dele importanti modifiche normative che hanno investito negi ltimi mesi tutte e aree di attivits delle

:‘,"‘,f,'&"” ‘Agenzie per il lavoro, Assolavoro ha organizzato tre giornate di studio per fare il punto complessivo sulle diverse
Lo | & tematiche sul tavolo, dalle questioni legate alla riconfigurazione della “flessiblta in entrata” (e quindi dell
S foraimonib oo, Somministrazione), alltrettanto profonda rivistazione el sistema dei servizi al lavoro, che impegnera sempre i

- pill le nostre Aziende in attivita di taglio "pubblicistico”. Liniziativa, rivolta alle strutture commerciali, alle
Enea - B.R.1.D.G.€conomies aricolazioni operative delle ApL. dedicate sl poliche tive ¢ agl addett degiuffic legal a fin di forire alla
nostra "rete” di operatori una lettura univoca dello scenario di riferimento, ha riscosso un notevole successo con
oltre 200 adesioni. Le prime due giornate si sono tenute a Milano, lo scorso 9 e 10 dicembre. La terza giornata si

SPECIALE HORIZON 2020 & svolta 2 Roma oggi, 16 dicembre.

111 dicembre Ia Commissione europea ha formalmente adottato | programmi di lavoro
2014/2015 del nuovo programma europeo per Ia ricerca e Innovazione Horizon 2020 ¢ ha
pubbiicato la prima tornata di bandi di gara con oltre 15 milardi di euro i fondi previst per il pimo
biennio (sui 70,2 milardi i euro previst come budget totale per | 7 anni)

“Tutti | programmi di lavoro di Horizon, nelle loro versioni definitive, sono stati pubblicati sul Participant
Portal (sezione "How to partecipate” e “Reference Documents’)

docs.html

In collegamento con i programmi di lavoro, | primi bandi landiai sono stati ugualmente pubbiicati sul
Participant Portal (Sezione “Funding opportunities”).

La maggior parte dei bandi che saranno finanziati con la dotazione del 2014 & aperta dall11 dicembre &
molt altri bandi saranno pubblicati nel corso delfanno. Per i sol invit previsti nel quadro della dotazione
2014 saranno stanziati 7,8 miliardi di euro. Gii inviti per il 2014-2015 includono anche uno strumento
dedicato alle piccole e medie imprese che prevede uno stanziamento di 500 milioni di euro distribuit su
due anni.

In generale, il Participant Portal costituisce il punto di accesso a tutte le informazioni e a tutti | documenti
relatvi a Horizon @ ale relative modalt di partecipazione. Nella sezione "How to partecipate” & Aggiornamento Attivita Associative
“"Reference Documents” sono, ad esempio, inseriti: le basi giuridiche (Regolamento istitutivo,
regolamento sulle regole di partecipazione, etc.), il Model Grant Agreement, il H2020 Grants Manual, i

Milano, 2 dicembre 2015
Proposal templates and evaluation forms.

Assolavoro & stata invitata dalla Regione Lombardia, DG Istruzione, formazione e lavoro, a designare un proprio
rappresentante in seno al Comitato di Sorvegianza del Programma Operativo regionale del Fondo Sociale
Un Manuale Online & stato espressamente previsto per supportare i potenziali partecipanti in tutte le fasi Europeo (FSE) 2014-2020.
i redazione delle proposte (anchresso disponibie sul Participant Porta).

Roma, 15 dicembre 2015
Nelleprime settimane di dicembre si sono riunite e CST del Veneto, Lazio ed Abruzzo dove sono stati ottoscitt
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Adler Pelzer In

Newsiter for the Employees of te Ader Pezer Group.
December 2015

ieri as the Highlight of the ing year

There can't be any doubt that the
annual Scudien Awards, honor-
ing the best porformers within the
Adler Potzor Group during the cur-
ront yoar, i the absolute highiight of
ovory yoar. At the rocont award din-
ner heid by the Prosident Mr. Paoko
Scudier himself on last Thursday,
the following indivicuals have beon
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Contatti

NIKURA S.r.l.

Via: Toledo, 329 - 80132 Napoli
Tel: +39 (0) 81 19339791

Fax: +39 (0) 81 19339792
Email: info@nikura.it

Website: www.nikura.it
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